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“O cenario televisivo € como o pareddo no jogogleash:
o rebote pode ndo chegar onde se espera, mas
sempre tem rebote” Sarlo (2000, p.78).

PARADA OBRIGATORIA: um breve Close em O Aprendiz

Este texto é um recorte da dissertacdo de mestnditidada “O Reality Show O
Aprendiz Ensinando-nos a ser Executivas/os de Soitedefendida no Programa de Pd4s-
graduacdo em Educacdo da ULBRA no ano de 2007 aniaeglo sob a inspiracdo dos
Estudos Culturais. Na dissertacdo que conduzi agolalo curso de mestrado, busquei ver
que representacbes de executivo e de executivanfdre)produzidas e colocadas em
circulacdo na terceira edicdo deality showO Aprendiz exibido no Brasil, pela Rede
Record, canal aberto de televisdo, no periodo ceempido entre 6 de agosto e 26 de
setembro de 2006, atentando para as estratédiaasta critérios avaliativos utilizados nesse
Programa.

Considerei esseeality show como uma pedagogia cultural capaz de produzirosfeit
Nao apenas nos/as jovens executivos e executigagaygticipam do Programa, mas, também,
nos/as telespectadores/as, efeitos esses quaantiligdes sobre a “arte” de liderar e taticas
voltadas ao alcance de uma “boa” atuacdo em eqeigeisitos vistos como “indispensaveis”
a um executivo ou executiva que aspire ter éxitocameeira profissional.

O Aprendiz auto-definido como um criativo e inovador processletivo, objetivou a
contratacdo de um/uma jovem executivo/a para a@arande agéncia thearketingnova-
iorquina, Wunderman sendo esse um emprego que ofereceria rendimaieados e
garantidos contratualmente por, no minimo, um ara @encedor/a dessa competicao.

O programaO Aprendizse constitui em uma versao brasileira mality show
estadunidenserhe Apprentice idealizado pelo mega-milionario estadunidensendib
Trump, sendoconduzido no Brasil pelo bem-sucedido empresarioratoo publicitario,

Roberto Justus.
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E interessante indicar, ainda, iirimp é dono de muitos outros empreendimentos,
possuindo as concessdes de concursos de belezaoddise Universo, Miss Estados Unidos
e Miss Teen Estados Unidos, além de ser uma figeggiente nas noticias sensacionalistas
em fungcéo de seus casamentos e extravaganciagetisadi ordens.

TantoThe Apprenticguanto a verséo brasilei@a Aprendizengendram seus enredos
a partir de desafios configurados em tais progracoeso proprios ao dia-a-dia de um/a
executivo/a. Embora meu objetivo ndo seja o de epanffhe Apprentice comO Aprendiz,
€ oportuno indicar que a versao brasileira tratdesema franquia. Portanto, indico que as
regras que orientam tanto o original estadunidemsanto sua versdo brasileira sdo bastante
similares, valendo destacar que o condutor do progrestadunidenserump € bem mais
audacioso, intrépido, assim como bem mais ricowosgu colega brasileiro Justus, que nem
por isso € menos impetuoso.

Na edicdo que analisei (brasileira), o Programatocorcom a participagcdo de
dezesseis jovens executivas/os que competiram mppoemprego de nivel executivo a ser
ocupado na agéncia de marketing dfféfeunderman sediada em Nova lorque, Estados
Unidos da América. O Programa pretendeu, entdpr@@uzir um processo de selecéo para a
obtencdo de um cargo executivo de alto nivel, deeeceria a0 seu vencedor ou a sua
vencedora a remuneracéo de anual de R$ 500.0@fyBhéntos mil reais).

A terceira edicdo d® Aprendizrepresentou, entdo, um processo de selecdo para
obtencdo de um emprego para o qual, antes do iddcBrograma, ja se tinham classificado
em uma selecdo prévia oito jovens executivas e joitens executivos, em sua maioria
oriundos das areas de administracdo, vendaarketing. Animados pelo prémio — a obtencao
de um cargo executivo de alto nivel —, durante skeie episodios, esses/as jovens
competiram entre si, buscando cada um deles/asmpaoyustus, quem era o melhor homem
ou mulher de negdcios para atuar no escritoriocfah da agéncia de marketing direto
Wunderman

O cenério, no qual se desenrolou a maior parterogr&éma, (re)produz um ambiente

empresarial (um escritorio) dotado de ampla egtautecnoldgica, instalado em uma luxuosa

! Ap6s seis edicBes, Donald Trump anunciou o finilthe ApprenticéVeja. Realidade por todos os ladd®40
Paulo: Abril, n. 2012, 13 jun. 2007, p.130-131).

2 Inspirada no que discute Kotler (2000), indico quearketing diretose ocupa em tornar os produtos, servicos
e as condigBes do “negdécio” mais flexiveis, fazendo de tecnologias como videoconferéncgdtwares
paginas na Internet, intranet e extranets. Nesga abordagem, as empresas estariam disponiveiopasus
clientes “sete dias por semana, vinte e quatroshpoa dia, em linhas de 0800ebsitesou correio eletrdnico”.
segundo tal autor, as praticasrdarketingdireto buscam maneiras de “agregar valor’ nas mlagbes com 0s
clientes, nao se fixando apenas em ofertas ou @@&Esp Mas buscam respostas diretas e “mensurpas”
atingir o mercado de forma segmentada e “assertahad).
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suite doHotel Hilton Sdo Paulo Morumblocal em que as/os dezesseis jovens executivas/os
participantes permaneceram confinadas/os e coastante vigiados por cameras de TV,
enquanto ndo eram demitidos/as por Roberto Jusgjsgsteeality show,assumiu a postura
de um impiedoso chefe, frente aqueles/as que asdawente disputaram o excelente
emprego oferecido ao/a vencedor/a da competicao.

E interessante frisar que foram destacados, nordnag discursos que apresentaram
Justus como um sujeito que combina uma carreieng@esario de sucesso a (mstilo de
vida” glamouroso Desse modo, ele passou a ser reiteradamentseapado como o modelo
“ideal” de executivo masculino, modelo ao qual d&weaproximar-se aqueles/as que
pretendam ser um/a executivo/a bem-sucedido/a.

Enfatizo que elegi um programa televisivo como telmaestudo, por se constituir a
televisdo em um veiculo de comunicacdo amplamefitedido na cultura contemporanea, a
gual pode atingir simultaneamente milhdes de pssst@endo circular programas de
variadas tematicas, entre os quais, notadamentéltho®s anos, tém ganhado cada vez mais

projecéo, os chamadosality shows.

PERSPECTIVA PARA VER: olhar televisdo pode ser, tarhém, olhar para Educacéo

Destaco, preliminarmente, que héa varias maneirdisig@iecom o campo da Educacéo,
envolvendo, uma delas, a problematizacdo da midmocfornecedora de modelos de
representacdes. Nessa perspectiva, a midia podeengendida como exercendo efeitos
pedagodgicos ao atuar na constituicdo/producdo @i#asue de suas visées de mundo. Tal
compreensao, que tem sido assumida como impoami@gumas perspectivas que colocam
em articulacdo o campo da Educacéo e o dos EsGultgais.

As analises conduzidas sob a inspiracdo dos EsCtultgrais chamam a atencéo para
acentralidade da cultura para o papel constitutivo que essa exerce eos tosl aspectos da
vida social. Hall (1997a) afirma que tal expresséiwiria para indicar a forma como a cultura
penetra em cada recanto da vida social contempmratraves de revistas, jornais, esportes e
outras praticas. Isto é, os Estudos Culturais ay@ard a divisédo entre o que se convencionou
chamar de “alta e baixa cultura” e consideram irigmbe analisar todos os tipos de produgoes
culturais. Além disso, por conferireoentralidade a culturaassumem que todas as praticas
sociais sdo também praticas culturais, ampliandssal forma, os modos de olhar para a
cultura e de defini-la.

Esse autor, além de chamar a atencdoqearalidade a culturaafirma que:
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Os seres humanos séo seres interpretativos, idstiés de sentido. A acdo
social é significativa tanto para aqueles que #gara quanto para aqueles
gue observam: ndo em si mesmas mas em razdo dossneuivariados

sistemas de significados que os seres humanazgantilpara definir o que

significam as coisas e para codificar, organizaegular sua conduta em
relacdo aos outros. Estes sistemas, cddigos diicigos dao sentidos as
nossas acoes. Eles nos permitem interpretar as atffi@ias. Tomados em
seu conjunto, constituem nossas culturas. Contnbpara assegurar que
toda acdo social é ‘cultural’, que todas préticasiass expressam ou
comunicam um significado e, neste sentido, sddcpstde significacdo

(Hall (19974, p. 16).

Essa atribuicdo de centralidade a cultura passageraentendida como tendo
promovido umavirada cultural a qual se associa \rada lingliistica movimento que
promovera a ampliagcdo das compreensdes acercédeitos éa linguagem. A partir daerada
linglisticapassou-se a atribuir a linguagem ndo apenas adute agir como mediadora das
acOes dos sujeitos, mas passou-se a vé-la conmiatitd significados as “coisas” e
exercendo, nesse sentido, um papel constitutiveesmbsignificados e os sujeitos. Ou, como
Hall (1997a) argumentou, a partir d@aada culturalsurge um “interesse na linguagem como
um termo geral para as praticas de representagédp sdada a linguagem uma posi¢ao
privilegiada na construcéo e circulacédo de sigada (p.28).

Entdo, os Estudos Culturais vém, segundo Wortma@62) — inspirada em outras
analistas culturais — colaborando com os esforeos gue se proceda ao exame de diversas
praticas culturais, e ndo apenas das formas cintende mais “privilegiadas”. Além disso, a
autora enfatiza que os Estudos Culturais sdo edpesite produtivos por indicarem outros
modos de tencionar o pedagdgico ao nos autorizareatoca-lo em articulagdo com muitas
outras instancias e producdes da cultura.

Muitos sdo os conhecimentos que adquirimos atrdagésnultiplas producdes postas
em circulacdo na cultura contemporanea, como, pamplo, através da midia e,
notadamente, da televisdo. Ainda que o objetivogiro dessas variadas instancias nao seja,
necessariamente, o de ensinar é possivel dizeespas tém atuado de forma tdo importante
relativamente as aprendizagens que adquirimos guanprocessos de escolarizagdo formal.
Como destacou Silva (1999), nessa perspectivamn&smo tempo que a cultura é vista como
uma pedagogia, a pedagogia € vista como uma fauthaal” (p.139).

Neste sentido, Steinberg (2002), em seu estude@ solbonstrucdo da infancia pelas
grandes corporagfes, afirma que o termo pedagaljiaa refere-se a Educacao que “ocorre
numa variedade de locais sociais” como, por exempds bibliotecas, nos cinemas, nas
revistas, nos jornais, ou seja, em diversas ingt&meilturais “incluindo a escola, mas néo se

limitando a ela” (p.101-102).
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Dessa forma, justifica-se, por exemplo, a intend&o estudar representacdes e
discursos que circulam na televisdo para que, dessk, possa-se igualmente ampliar a
compreensao sobre alguns modos de constituicdohdmsados sujeitos pos-modernos. Sarlo
(2000, p.91), ao discutir as dinamicas televisicassidera que dentre todos os discursos que
circulam na contemporaneidade é o da televisdoeopguduz maior efeito de familiaridade,
pois “a aura televisiva nao vive da distancia e @g@mmitos cotidianos”. Segundo essa autora,
como a televisdo penetra na cultura diariamenteanido as/aos telespectadoras/es uma
diversidade de dramas, piadas e clichés, “sO enistéeito de aprender televisdo: vendo-a”
(p.92).

Wortmann (2002) alerta-nos, no entanto, que, mwizes, algumas producdes
culturais sdo vistas como menos legitimadas doayras, ndo sendo essa, no entanto, a
perspectiva assumida pelas andlises culturaisa@g§&iomozzato (2006) chamam a atencéo
para a proeminéncia das analises culturais ocupamapesquisar o carater constitutivo e
interpelativo que a televisdo vem assumindo atuatene

A televisdo € um dos veiculos de comunicacdo maisdidos na cultura, podendo
atingir simultaneamente milhdes de pessoas, metecserr especialmente destacada a
profusdo de programas do estileality show que passaram a lidar com situagdes que
produzem e fazem circular significados que envolveon exemplo, modos de ser pai, mae,
jovem, crianca, cantor, cantora, marido, etc. Fis¢B006, p.87) enfatiza a importancia de
“rachar’ as coisas ditas nos telejornais e teletes; nos comerciais e nosality shows e
atentar para o que eles produzem e colocam emagému Ou seja, todas as autoras citadas
colocam em destaque a importancia de promovereamaéises culturais das producdes
televisivas.

Além disso, é importante atentar, tal como consigdld¢ellner (2001), que estamos
sendo submetidos a um fluxo sem precedentes deemaasons nos tempos atuais; e que, a
todo instante, novos modos de entretenimento, fdeniacéo e de espetaculo veiculados pela
midia “urdem o tecido da sua vida cotidiana”. Tano também considerou Kellner (2001),
“o radio a televisdo, o cinema e os outros proddesndustria cultural fornecem modelos
daquilo que significa ser homem ou mulher, bem-didee ou fracassado, poderoso ou
impotente” (p.9). Ou seja, esse autor entende tyeenws acultura da midiae que tal cultura
é constituida atraves de:

[...]sistemas de radio e reproducdo de som (disfizss, CDs e seus
instrumentos de disseminacdo, como aparelhos de tadvadores); de
filmes e seus modos de distribuicdo (cinemas, videssetes, apresentacao
pela TV); pela imprensa, que vai de jornais e tasise pelo sistema de
televisao, situado no cerne desse tipo de culugl. (
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Busco estender 0 uso da expressao cultura da meld@onando-a, também, a outras
midias incorporadas a cultura contemporéanea coneelakares, os DVDs, os videogames, as
webcans, a Internet, etc. Entdo, penso que é gbskaer que olhar o outro e até mesmo o
olhar sobre si mesmo passou a ser mediado, no®s$eatpais, por “maquinas de ver”, sendo
esse um dos importantes fendmenos que configutasualtara.

Ainda pensando na “invasao da midia” e nos efgjt@sessa tem tido na alteracdo das
compreensdes e dos rituais praticados pelos ssijeidre enfatizar que, em muitas situacoes,
a vida tornou-se um espetaculo que nao se furtaséran “guem tem poder e quem nao tem,
guem pode exercer forca e violéncia, e quem nab’cdmo afirmou Kellner (2001, p.10),
valendo-se de uma noc¢ao de poder mais aproximad&aolazacdes criticas.

Cabe, ainda, indicar a consideracdo feita por Kel2001) que marca como as
recentes programacoes televisivas, “contribuem passensinar como nos comportar e o que
pensar e sentir, em que acreditar, 0 que temersgjale— e 0 que nao” (p.10). Ou seja,
segundo a consideracao desse autor, tais progsanaanstituem em importantes fontes de
ensinamentos sobre as dinamicas que tém configoradomdo atualmente.

Frente a multiplicidade de préticas culturais cattas em circulacdo na televiséo,
ressalto, entdo, que 0s programas que se caraotepiar conterem uma promessa de mostrar
realidades e a intimidade dos sujeitos, transfodoas em “verdadeiros” espetaculos, isto é,
os chamadoreality showgém ocupado um espaco cada vez maior na midiasieke

Sendo assim, minha tentativa de pensar acerca deohjeto de estudo, buscando
empreender articulagdes com outros campos de s#ssrreu do entendimento de dDe
Aprendizse configura como um programa televisivo do eséhdity show tramado a partir
de um conjunto de diferentes praticas culturaidaods peculiares a contemporaneidade.
Aprendiz envolve, por exemplo, a configuracdo do trabalbon@ uma acéo flexivel; a
formacdo de comunidades de ocasido; a admissasamn aomo variavel constante, entre
outras praticas.

Entdo, inspirada nas/os autoras/es que venho mb¢grarece-me ser importante
atentar para representacdes produzidas e postasciemacdo nosreality shows
especialmente porque esses se destacam por steg&déinto as/aos telespectadoras/es. E
foi esse o caminho que resolvi seguir no estudoreakzei ao longo do curso de mestrado,

® Conforme o que foi anunciado no site da Rede Reeoterceira edicdo d@ Aprendizdisputou ao longo da
exibicdo dos seus 16 episodios o segundo lugara@BT. Inclusive, chegou a ter picos em primeirgahy
ultrapassando por alguns segundos a emissoradiédaudiéncia, Rede Globo. Como, por exemplogpisddio
6, exibido dia 22 de agosto de 2006 e emwisédio 16(final), exibido no dia 26 de setembro de 2006
(<www.rederecord/aprendiz.com.br> Acesso: 28 6
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no qual analisei as representacbes de executivde executivas trazidas para a cena

televisiva, através da terceira edicadddAprendiz

A REALIDADE E SHOW

A televisdo se mostra sozinha e ao mostrar-secérsin[...]Talvez esteja ai
um dos milagres da retdrica televisiva dos Ultimones: um ‘realismo’ que
assegura a presenca da ‘vida’ em cartaz, uma akmdiante & maneira
pela qual a vida chegou até ali; e providénciasudiivas para que a ‘vida’

seja atraente e ndo simplesmente sérdida ou Eaxdd ( 2000, p. 91).

Os reality showssdo um estilo de programa bastante em voga atowni@nto nas
programacdes televisivas brasilefrasianto nas de outros paises do mui@® programas
orientados por esse estilo televisivo se caracteripor conterem uma promessa de mostrar
“realidades” e por fazerem da intimidade dos sogeitm espetaculo. Ao mesmo tempo, tais
estilos produzem a partir das praticas que aprasemtas representacdes que elegem destacar
e dos discursos que colocam em circulagdo, “ensinag’ sobre diferenciadas tematicas.
Entre essas, cabe salientas, problemas familiaredbusca de parceiros/agprocessos de
selecéo para ser atpcantore até mesmo paexercer cargos executivvosomo € o caso do
Programa que analisei durante o curso de mestrado.

Como ja indiquei anteriormente, alguns desses anogs ensinam aos pais a
educarem seus filhos e as mulheres a escolheresnreupas, a decorarem suas casas etc.
Mas, além disso, esse estilo televisivo “borra™@sura” muitas fronteiras. E esse € um dos
motivos que me leva a abandonar a idéia de bustegarizar oseality showsa partir das
classificagbes que mais freqientemente os defiremd um género) e, também, a nao
buscar novas denominacgdes que possam “melhor’semia este estilo televisivo

Dessa forma,opto por manter a denominacdo adotada pelos predutdestes
programas, bem como por autoras como Sarlo (20B&ceer (1997, 2006), pois acredito ser
mais pertinente, para os propositos deste textosgpe“‘como funciona” tal estilo em
detrimento da busca de uma definicdo acerca daquéesses “realmente” possam ser.

Quero marcar, a partir de Sarlo (2000), que:

* No Brasil, o precursor do estiteality showfoi o No Limite,exibido entre os meses de julho e setembro de
2000, pela Rede Globo de Televisdo, posteriormgadsou a ser exibidoRig Brother No decorrer deste Ato
estarei ampliando as consideracdes solBig @rother
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Os estilos televisivos trazem, muito claramentemascas de um discurso
serializado: comédias, dramas, critica de costumegprogramas de
variedades remetem menos a uma tipologia de géngrosonflito
psicossocial, os avatares do sentimento, o enigimaiche, a apresentacao
da juventude, da danca, da musica) do que aestito padrédo o show
tributario das variedades humoristicas, musicaisimenses. Ghowpaira
sobre todas as demais matrizes estilisticas: sh®wndlicias,show de
reportagens, show de gols [...] show humoristicbpws intimo de
subjetividades. O denominador comum € a misceldaeseestilo padrao
funda a televisibilidadg(p. 66).
Tal indicacao, acerca de usstilo padrdocomo marca de untalevisibilidade,é util
para indicar que a televisdo tem sua proépria lodisaursiva. Nesse sentido, cabe citar a
abordagem que Fischer (1997, p.71) desenvolve se&tik padrdo e televisibilidade
também, a partir de Sarlo (2000):

O caréter de indiferenciacdo daquilo que vemos Viaafinge ndo s6 os
géneros de programas mas a prépria relacdo entoécpuUe atores,
entrevistadores e apresentadores. Assim comojortedépode tornar-se um
perfeito drama, a telenovela pode suspender a ofiecadirigir-se ao
telespectador dando-lhe, por exemplo, uma nottaesas novas regras de
transito; da mesma forma, o programa instrucional tedlecurso, ao
apresentar uma aula sobre a populagéo indigenigebbeagpode transformar
0 apresentador num personagem, colocando-o dedtadama rede a tomar
agua de coco [...]. Por outro lado, cada vez maghtico que tem voz ativa
na midia passa a falar como alguém da TV.

Destaco, entdo, mais uma vez, quereality showsenfatizam a possibilidade de
qualquer um de nés, normalmente vistos como astacids, poder “aparecer”, ou pelo
menos estar representado, tebnha da TV, pelo simples fato de existir. @=ality shows
concentram suas producdes no cotidiano ou na dalatpde e, desse modo, vao se tornando
cada vez mais presentes em nossos lares, bem doama@ na direcdo de enfatizar e de
chancelar “verdades” ditas no espaco televisivoa Farlo (2000), a grande estratégia das
discursividades que falam em nome do real resideamar a impressdo de que “entre as
imagens e seu referente material ndo ha nada mummos, ha pouquissimas intervencgoes,
que parecem neutras porque sdo consideradas dercg@énico” (p.73). Assim, mesmo

sabendo que por tras de cada camera existe umqgokaadecide para onde e para quem

® Segundo Sarlo (2000), talevisibilidadeé, também, o “fluido que da consisténcia a televisi@ssegura um
reconhecimento imedidtopor parte das/os telespectadoras/es (p.67). Baiesr também ajudam a proteger os
discursos televisivos da descontinuidadezdpping(mudancas rapidas de um canal para outro, por deio
controle remoto, e que, geralmente, sdo feitas pewdar’ os intervalos comerciais), ou seja, podem
“abandonar” um programa com a “garantia” de quandadretornarmos” saberemos compreendé-lo.
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devemos olhar, ainda que este seja invisivel psii@s delespectadoras/es, esses programas
exploram a idéia de uma suposta neutralidade.

Estimulada pelas idéias de Sarlo (2000), ouso djaer quanto mais oculto estiver o
olho que direciona a camera, o olhar que nos faergar tudo tdo préximo, maior sera a
sensacao de estarmos “ali”. Ao mesmo tempo, taerdifieil contestar o que la vemos, pois a
sensacao criada por tais programas € que estamag ttelo com 0s “nossos proprios olhos”.

Apesar de praticas anteriormente tidas como danofgeclusiva) do privado terem
consolidado-se como publicas na contemporaneidesigecialmente através dosality
shows o cinema, resguardadas as diferencas que o uoaaiigem relacdo a televiséo,
também faz suas incursdes a esse campo se valemdtulb de realidade. No film&how de
Trumar?, por exemplo, uma producdo estadunidense do dirBeter Weir (1998),
percebemos que sédo tencionadas questbes como asstpuediscutindo — a observacgao
extensiva e programada do privado e a espetacagaonzda vida cotidiana de um sujeito
comum.

Contudo, ainda se faz necessario discorrer um poac® sobre ogeality showse, ao
trilhar por esse caminho, € praticamente inevitén& lembrar do programa televisiBag
Brother, que obteve muito sucesso entre os telespectadmas#elvos. Esta conexdo néo é
obra do acaso; o prograrBig Brother,além de difundir o estiloeality show abriu portas
para que outros programsisilares comecassem a ser produzidos no Brasie @aicar que
esta producdo inspirou a proposicao de outros anugg tais comofFama (Rede Globo);
Acorrentadog(Caldeirdo do Huk — Rede Globd@}asa dos ArtistagSBT); Namoro a moda
antiga (SBT); Super Nany(SBT); idolos (SBT); Troca de Familia(Rede Record) e, o ja
referidoO Aprendiz(Rede Record). Alerto que esta breve relacao,aofente, ndo da conta
de relacionar a infinidade de programas que poaesar inscritos no estilceality show
também antecipo que néo pretendo discuti-los exans¢nte nos limites deste trabalho.
Entdo, limito-me, apenas, a realizar algumas censgdes sobre Big Brother na medida
em que essas servirdo de apoio ao meu propositmntextualizar a emergéncia destes
programas.

Passo a penetrar, ainda que superficialmente, nerso doBig Brother Brasil
Exibido pela Rede Globo, Big Brother estreou no inicio de 2002 e apesar da sua boa

® O filme Show de Trumatem esse nome, pois 0 personagem principal chamaiman;ele & um tranquilo

vendedor de seguros que mora em uma pacata cigizgentra em crise ao saber que toda a sua visde de
nascimento foi articulada e transmitida atravésileprograma de televisdo, 24 horas por dia. Néste, a

intimidade de um sujeito é totalmente mediada pelaeras e traduz-se sob forma de espetaculodieteyara
todo o mundo, mesmo que esse desconhecesse aghsitu
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aceitacao por parte das/os telespectadoras/epreggama, que difundiu a expressaality
show no Brasi| ndo € uma invencdo nacional. B)g Brother foi criado em 1999 pelo
holandés John de Mol, da produtora (também hola)detemol.

Apesar de @Big Brotherter sido langcado sob o rétulo de “inovacgéo”, oppie John
de Mol admitiu, em entrevista concedida a reviétga, intituladaO grande irméo que a
idéia basica d@ig Brothernasceu do projetBioesfera 2projeto cientifico em que um grupo
de pesquisadores se isola e passa a viver porngo lgeriodo de tempo em uma estufa, na
qual estavam reproduzidas condicbes ambientais rdeoutro planeta. Nesta mesma
entrevista, De Mol argumenta que as acusac¢fes @@ guograma teria sido inspirado no
livro Big Brotherde George Orwell (1984) ndo sdo procedentes. Pariol, na obra de
Orwell, “é 0 governo que observa tudo o que asgasstazem através das cameras — ele fala
de autoritarismo e ndo deyeurismp como é 0 nosso caso”. Porém, ele admite: “peguei
emprestado o nome do livro”, porque soava melhogum o titulo pensado originalmente:
“Gaiola Dourada” (Veja .22 jan.2003, p. 52).

Portanto, meu interesse, ao apontar e discutimagupraticas que envolvemBig
Brother, prende-se, antes de tudo, a uma tentativa dérpena arena dagality showspem
como de destacar que foi a partir, principalmehddangcamento dBig Brotherna Holanda e
depois em outros paises, queerity showgassaram a ganhar espaco na midia mundial.

Em que pesem as controvérsias que dizem respeispidacdo do programa, seja ele
uma adaptacdo de livros, ou de programas ciergjfioo até mesmo uma releitura de
formatos televisivos ja existentes, tomo-o comofandbmeno cultural que, juntamente com
outros artefatos culturais, como o celular, a hder, especialmente a televisdo acionou a
possibilidade das/os telespectadoras/es entraremimédade de outras pessoas.

Como ja indiquei, os programas do estiéality showtém como apelo principal o
discurso em nome do “real” e usualmente encontrartsenfluéncia no isolamento de grupos
de sujeitos que aceitam permanecer confinados t#utan determinado periodo de tempo,
com excecdo das comunicacdes esporadicas autaipaia producdo desses programas.
Além disso, os participantes demality showssédo vigiados por cameras de video 24 horas e
vivem um clima de jogo e disputa, visando obteré@no concedido aquela/e que sobreviver
aos desafios que animam tais programas. Ou sejgsnezes, 0 que anima e estimula o
acompanhamento pelas audiéncias sao as disputasgas e as intrigas que se estabelecem
entre as/os competidoras/es. Apesar disso, cadgapna tem suas particularidades e €

enderecado a diferentes estilos de telespectadsi@llsworth, 2001).
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Embora a observacgéo, a vigilancia, bem como o posimento “dos outros” como
espetaculo ndo sejam praticas recentes, e nemsmeaduaosreality shows tal estilo
televisivo pode ser destacado como um acontecinmeatoante da cultura contemporanea, na
medida em que produzem a possibilidade das/ogesiegloras/es de se reconhecerem (mais
facilmente) a partir das “praticas” neles represgas (Fischer, 2006).

Com a chegada daogality showssurgiu a possibilidade de sujeitos entendidos como
“comuns” exibirem-se publicamente praticando tarefamo cozinhar, limpar a casa, tomar
banho, ir ao banheiro, rir, chorar, namorar, exgtimentos “intimos” e atdisputar um
emprego.Tais comportamentos, vistos até bem pouco tenmrge abmo de interesgeivado,
sao agora televisionados para inumeras/os telesjmeats/es. Cabe registrar, assim, que esse
estilo televisivo denota um novo jeito de ser e de ekbarsujeitos, que €, também, marcado
pela necessidade dserformancee pela preocupacdo acerca de como 0s outros @80 n
perceber.

CONSIDERACOES FINAIS

Inspirada no entendimento de que pesquisaarendr uma perspectiva para ver”,
conforme foi apontado por Sarlo (2000), esperocterseguido mostrar que 0s programas
televisivos, especialmente, osality showssdo espetaculos nos quais se inventam histérias
sobre a “realidade”.

Acredito ser este um momento privilegiado parasasfiucadoras/es atentarem para
produtividade/repercussdo dos programas televisi®abe mencionar que 0S sujeitos
colocados em cena nesses “shows” cristalizam detadwos esteredtipos (Hall.1997b) como
ocorre, por exemplo, no progran@ Aprendiz no qual Justus assume a representagcdo
estereotipada de um executivo bem-sucedido.

De maneira bastante peculiar essality showensina as/aos participantes, bem como
as/aos telespectadoras/es como se comportarem wenidag® marcando, além disso, de
diversas formaso que um ambiente de trabalho empresarial contémpo espera que um/a
executivo/a “competente” faca. Ao que pareceeaity showO Aprendiztém, também, a
pretensdo de inscrever as praticas nele veiculemta® um modelo de gestdo empresarial,
bem como de configurar quais as “qualidades” pagcipossuir as/os executivas/os que
buscam o sucesso.

Contudo, muitos outros programas televisivos podstar produzindo modos de
vivenciar identidades de mae, pai, filho, profissioentre outras. Portanto, a producdo de

significados ndo é exclusividade do programa quaisai, sendo assim, mais uma vez
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esclareco que pretendi ressaltar neste texto queatisy showsproduzem “modelos”, que,
muitas vezes, poderdo ser seguidos pelas/os teladpeas/es.

Enfim, pretendi ao considerar a importancia de destuas representacbes e 0s
discursos que circulam na televisdo, que as hest@ontadas no espaco televisivo tém-se
tornado cada vez mais multifacetadas e importarte$atos instituidores de “novos” modos
de ser e de estar na contemporaneidade. Como @&00) indicou milhdes de pessoas
assistindo televisdo na mesma cidade ou no mesimpgaam muito mais do que pontos de
audiéncia; gera-se, “sem duvida, um sistema retdigas figuras passam para o discurso
cotidiano: se a televiséo fala como nés, nos tamflaéamos como a televisdo” (p.80).
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